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IDENTIDADE VISUAL



MANUAL DE
IDENT. VISUAL



MIV - ABIH

Manual de Identidade Visual desenvolvido afim
de estabelecer um padrdo de reproducado do
logo ABIH em torno do Brasil e dessa forma
consolidar e fortalecer o nome da associacao
frente ao mercado brasileiro de hotéis.
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INTRODUCAO
AO DESIGN



LOGOTIPIA / MARCA / LOGO

Uma marca é uma representacdo simbolica de
uma série de informagdes sobre um produto,
um servico, um grupo de produtos/servicos, ou
uma instituicao.

A exposic¢do visual de uma marca é constituida
tipicamente por um nome (marca nominativa)
e por imagens ou conceitos que distinguem
o0 produto, servico ou a prépria empresa
(marca figurativa). Quando se fala em marca,
é comum referir-se, na maioria das vezes,
a uma representacdo grafica no ambito da
comunicagdo visual. Uma marca pode ser
representada graficamente pela composicao de
um simbolo ou logotipo, tanto individualmente
guanto combinados. Logo, o conceito de
marca é bem mais abrangente que a sua
representacdo grafica.

MARCA, ASPECTOS LEGAIS
Marca, segundo a lei brasileira, é todo sinal
distintivo, visualmente perceptivel, que
identifica e distingue produtos e servicos de
outros analogos, de procedéncia diversa, bem
como certifica a conformidade dos mesmos
com determinadas normas ou especificacbes
técnicas. A marca registrada garante ao seu
proprietario o direito de uso exclusivo em todo
o territério nacional em seu ramo de atividade
econbmica.

Instituto Nacional da Propriedade

Industrial INPI « www.inpi.gov.br

SiMBOLO GRAFICO

O simbolo grafico tem como objetivo
representar visualmente a marca de uma
instituicdo, de natureza figurativa ou abstrata.
Geralmente configura uma forma sintética, para
facilitar a assimilacao e reforcar a mensagem da
marca. Empresas como Rede Globo, Mercedes



Benz e Nike tem simbolos ja tdo reconhecidos
pelo publico que, em sua identidade visual,
praticamente ndo utilizam a marca nominativa.

LOGOTIPO / TIPOGRAMA

..serve a identificacdo de uma empresa,
instituicao, produto, marca etc., e que consiste
geralmente na estilizacdo [...] ou na combinacgao
de grupo de letras com design caracteristico,
fixo e peculiar.

Diciondrio Houaiss da lingua portuguesa

Pode-se dizer que, de maneira geral, um
logotipo é uma das formas de representa¢do
visual de marcas nominativas. O desenho de
um logotipo pode se basear na estilizacdo de
letras de fontes tipograficas pré-existentes ou
na criagdo de um desenho original e especifico
para a composicdao da marca. Um logotipo pode
ser utilizado em associacdo com um simbolo,
como no caso do Banco do Brasil, Carrefour

e Pdo de Acucar. No entanto, varias marcas
utilizam somente o logotipo em sua identidade
visual, dispensando o uso do simbolo, como a
Sony, IBM e Johnson & Johnson.

IDENTIDADE VISUAL

Uma identidade visual consiste em um conjunto
de elementos graficos que representam
visualmente e de forma sistematizada um
nome, idéia, produto, empresa, instituicdo ou
servico.

Esse conjunto de elementos pode se basear
em um simbolo ou logotipo (ou a combinagdo
de ambos) e todas as possibilidades de sua
aplicagdo dentro da comunicacdo visual da
instituicdo.

Pode-se considerar que um projetodeidentidade
visual é um método de sistematizacdo das
representacdes visuais de uma marca.



“Processo de programacao sistémica que envolve
signos e suas aplicacdes através de modulacdes
e relagdes proporcionais entre diferentes meios
e suportes de comunicacao na busca de uma
linguagem coesa e unificada, representativa de
instituicBes, empresas ou corporagdes; definicdo
de elementos visuais, assinatura, tipografia,
cores, através de uma modulacao construtiva
integrada e normatizada, que resulta num
comportamento visual distinto.”

WOLLNER, Alexandre

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

A normatizacdo de um projeto de identidade
visual se da por meio do manual de identidade
visual, em que estdo dispostos todos os estudos
de construcdo e aplica¢gdes da marca. O objetivo
do manual fornecer recursos para que 0s
elementos estruturais do projeto de identidade
visual sejam aplicados corretamente em todos
os niveis de informacdo nos quais a instituicao

o utiliza. E importante que todas as normas
estabelecidas no manual sejam seguidas
corretamente para que os elementos visuais da
identidade tenham consisténcia de aplicagao.
As recomendacdes, especificacdes e normas
geralmente tratam de:

» Explicar a légica construtiva da marca e dos
elementos que a comp&em.

4

Estabelecer varia¢des formais da marca
(assinaturas vertical/horizontal).

4

Explicar a organizacdo dos elementos que
compdem a marca em cada variagdo formal
(simbolo, logotipo e designacdes).

Estabelecer as dimensGes minimas de
reproducdo para preservar a legibilidade em
funcdo de cada um dos diversos meios de
reproducdo grafica, assim como nas diversas
midias disponiveis no mercado.

M



Indicar as especificacBes técnicas das cores
utilizadas na marca, para garantir a fidelidade
da cor em cada um dos diversos meios de
reproducdo.

Demonstrar algumas situa¢des de aplicacao
da marca a serem evitadas.

SISTEMA MODULAR

O sistema modular é a espinha dorsal da
identidade visual. E a base geométrica que
da sustentac¢do, unifica e organiza de forma
coerente todos os elementos estruturais do
projeto.

Adaptavel aos mais diversos sistemas de
medicdo (metro, polegada, ponto tipografico,
pixel), o sistema de modulos possibilita a
constru¢do e combinacdo dos elementos da
identidade de maneira flexivel e dinamica.

TIPOLOGIA

Estudo sistematizado dos caracteres
tipograficos, especificamente no que se refere
ao desenho das fontes ou familias de tipos.

TIPOGRAFIA
“Tipografia é escrever com caracteres pré-
fabricados.”

Gerrit Noordzij, professor de letras

LEGIBILIDADE
Clareza em identificar cada tipo em conjunto,
palavra ou frase.

LEITURABILIDADE
Facilidade e fluéncia de um conjunto de tipos,
palavra ou frase.



ASSINATURA
Layout ou disposicao dos elementos de uma
marca.

CAIXA ALTA
Expressdo usada em tipografia para referir a
escrita com letras maiusculas.

SERIFA

Serifas sdo pequenos tracos ou espessamentos
aplicados as extremidades das letras. As serifas
dao mais identidade as letras, de forma que é
mais facil diferencia-las.



EMPRESA




APRESENTACAO

A Associacdo Brasileira da IndUstria de Hotéis
- ABIH é uma das entidades de classe mais
antigas do turismo nacional.

Desde seu surgimento, em 1936, sempre foi
destaque nas atuac¢des do SETOR.

Fundada no dia 9 de novembro de 1936,
por ocasiao da realizagdo do 1° CONOTEL -
Congresso Nacional da Hoteis.

A ABIH consolidou-se no decorrer dos
anos como uma confidvel fonte de dados e
informacBes setoriais, mantendo escritério
como ABIH Regional em todos os estados
brasileiros e no Distrito Federal.

Com sede em Brasilia - DF, representa o SETOR
junto aos principais Orgdos Publicos, dentre
outros o Ministério do Turismo, EMBRATUR,
Comissdes de Turismo da Camara dos
Deputados, SEBRAE Nacional, bem como do
Conselho Nacional de Turismo - CNT.

As Diretorias Executivas e Técnicas bem como
o Conselho Deliberativo tem a missdao de

fortalecer as relacBes institucionais com os
poderes publicos, tanto na esfera do Executivo
quanto na do Judiciario e do Legislativo,
garantindo a defesa dos interesses do setor,
como também tem investido na valorizagdo
da atividade econdbmica dos hoteleiros,
promovendo a aproximag¢ao e a ampliacao das
oportunidades de negoécios para todos seus
associados.

Com mais de 3.200 meios de hospedagens
associados em todo o Brasil, € uma entidade
empresarial associativista sem fins lucrativos.
Representa o SETOR que oferecem em todo
0 pais, mais de 1.350.000 empregos diretos e
675.000 empregos indiretos.



MARCA




VERSAO OFICIAL
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VARIACOES - VERSAO OFICIAL

L

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
NACIONAL

VERSAO EM CORES
Aplicacdo em fundos claros ou
materiais que exijam monocromia.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
NACIONAL

VERSAO EM TONS DE CINZA
Aplicacdo em fundos claros ou materiais
que exijam monocromia e cores puras.



VARIACOES - VERSAO OFICIAL

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
NACIONAL

VERSAO EM TRACOS
Aplicacdo em fundos claros ou materiais
que exijam apenas uma cor.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
NACIONAL

VERSAO EM NEGATIVO
Aplicacdo em fundos escuros ou
materiais que exijam contraste.



GRID DE CONSTRUCAO - AREA DE RESPIRO
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REDUCAO MAXIMA - VERSAO OFICIAL

AH
ASSOCIAGAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
NACIONAL

5cm
140px



CODIGO CROMATICO - CONCEITOS

CMYK

Sistema de cores utilizado para a reproducao de
imagens coloridas utilizado nos processos de
impressao policrémicos. Baseiase no principio
optico de mistura das cores basicas (Ciano,
Magenta, Amarelo) para gerar todas outras
cores. Refere-se a cores formadas por fontes de
luz refletida - em papel - onde a mistura das 3
cores basicas resulta em preto. O preto, que nao
é considerado cor, faz parte do sistema CMYK
por uma questao de limitacdo técnica afim de
eliminar o problema de saturacao de tinta no
papel obtendo um preto mais profundo.

PANTONE

Sistema de identificacdo, combinacdo e
comunicag¢ao de cores para resolver problemas
associados com producdao precisa de
combinac¢8es de cores na comunidade de artes
graficas.

RGB

Sistema de cores aditivas formado porvermelho
(Red), verde (Green) e azul (Blue). Refere-se
a cores formadas por fontes de luz direta
(monitores, televisores etc), onde a soma das
cores resulta em branco. As cores primarias do
sistema RGB sdo cores secundarias no sistema
CMYK e vice-versa.

HEXADECIMAL

E um c6digo alfanumérico formado por 3 pares
de caracteres que representam a intensidade
relativa de vermelho, verde e azul (RGB) que
forma uma determinada cor. Cada um dos
3 pares do cédigo é formado por um valor
hexadecimal (base 16) de 0 a FF (equivalente a
um numero de 0 a 255 na base 10). Ex: #FF0000
representa a cor vermelha.

20



CODIGO CROMATICO

CMYK
C=100 M=90 Y=20 K=0

PANTONE + SOLID COATED
PANTONE 7687 C

RGB
R=50 G=50 B=102

HEXADECIMAL
#323266

CMYK
C=75 M=15 Y=0 K=0
PANTONE + SOLID COATED
PANTONE 299 C
RGB

R=0 G=153 B=204

HEXADECIMAL
#0099CC

21



TIPOGRAFIA

OPEN SANS LIGHT
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

OPEN SANS LIGHT ITALIC
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

OPEN SANS REGULAR
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

OPEN SANS ITALIC
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

OPEN SANS SEMIBOLD
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

22



TIPOGRAFIA

OPEN SANS SEMIBOLD ITALIC
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

OPEN SANS BOLD
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

OPEN SANS BOLD ITALIC
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

OPEN SANS EXTRABOLD
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

OPEN SANS EXTRABOLD ITALIC
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.

23
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REPRODUCAO
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PAPELARIA




CARTAO DE VISITA

........................................... Trocar apenas logo de acordo com o

> estado em questao.

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
NACIONAL

JAIME MENIN oot - Nome: EXtrabOld 12 pontOS.

SHN - Quadra 2 - Bloco | - Loja 218

Ed. Garvey Park Hotel - CEP 70702-909 - Brasilia DF
Contato: +55 (61) 33261177 - +55 (61) 99563402
www.abih.com.br - jaimemenin@abih.com.br

------------- - Informacgdes: Regular 8 pontos.
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PAPEL TIMBRADO

ABH i Trocar apenas logo de acordo com o
: > ~
T estado em questdo.

Margem superior: 4cm.
............................................................................. Margem inferior: 2cm.
Margem esquerda: 3cm.
Margem direita: 3cm.

Informacdes: Bold 8 pontos.




ENVELOPE

Trocar apenas logo de acordo com o
estado em questao.

29

ASSOCIAGRO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
CIONAL

SHN - Quadra 2 - Bloco | - Loja 218

Ed. Garvey Park Hotel - CEP 70702-909 - Brasflia DF . |nfor—magaes Regular ’IZ pontos

Contato: +55 (61) 33261177 - www.abih.com.br
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MARCAS
ESTADUAIS




M.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
ACRE

M.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
AMAPA

AH
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA IND(ISTRIA DE HOTEIS
ALAGOAS

AH
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
AMAZONAS
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M.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
BAHIA

AH
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
DISTRITO FEDERAL

M.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
CEARA

AH
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
ESPIRITO SANTO
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AH
ASSOCIA(IT\O BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
GOIAS

AH
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
MATO GROSSO

AH
ASSOCIACEO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
MARANHAO

AH
ASSOCIAGAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
MATO GROSSO DO SUL
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AH
ASSOCIAci\O BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
MINAS GERAIS

M.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
PARAIBA

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS

-

PARA

M.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
PARANA
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AH
ASSOCIAci\O BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
PERNAMBUCO

AH
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
RIO DE JANEIRO

M.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
PIAUI

AH
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
RIO GRANDE DO NORTE
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AH
ASSOCIAci\O BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
RIO GRANDE DO SUL

M.
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
RORAIMA

AH
ASSOCIACEO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
RONDONIA

AH
ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
SANTA CATARINA
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b

ASSOCIA(IT\O BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
SAO PAULO

D

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
TOCANTINS

D

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE HOTEIS
SERGIPE
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ESPECIFICACOES
TECNICAS



ARQUIVOS ABERTOS

Todos os arquivos abertos (Logo e Logo -
Aplicabilidade) se encontram no formato CMYK
de reproducao. Dessa forma, uma vez que
seja necessario mudar as cores para PANTONE
devera ser feito manualmente e utilizar as cores
estipuladas por esse manual, que também se
encontram na amostra de cores do arquivo
referente ao Logo. Quanto a reproducao web
devera fazer o mesmo processo, lembrado de
alterar o modo de reproducao do arquivo em
edi¢do para RGB.

PROGRAMAS UTILIZADOS
Adobe lllustrator CS5

Adobe Photoshop CS5

Adobe Indesign CS5
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Proibida a reproducao desse material sem a
prévia autorizacdo da empresa em questao.
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